
white space
اخبار و مقالات دیزاین

شماره 8
لوگو آدیداس: نگاهی به پشت خطوط راه راه

مصاحبه با حسام کلی موسس استودیو کلی
بیوگرافی چیپ کید: جلد یک کتاب یک چکیده است، یک هایکو

بررسی دانشگاه فورتزهایم آلمان
دیزاین و کسب‌و‌کار )نوشت یک(



صاحب امتیاز
و مدیر مسئول: 
بنیامین بروجنی/

سردبیر:

فاطمه رنجبر/

مدیر هنری:

امیرمحمد براتی/

دبیر ترجمه:

تارا لاکانی/

دبیر گزارش
داخلی:

زهرا شیری/

دبیر گزارش
بین المللی:
بیتا نجفی/

سرویراستار:

زهرا براتی/

دبیر عکس:

امین اسکندری‌پور/

صفحه‌آرا:

ملینا منصوری/

white space
هفته‌نامه دیزاین

1402/10 /2

@white_space_journal@white_space_journal

شماره 8
لوگو آدیداس: نگاهی به پشت خطوط راه راه

مصاحبه با حسام کلی موسس استودیو کلی
بیوگرافی چیپ کید: جلد یک کتاب یک چکیده است، یک هایکو

بررسی دانشگاه فورتزهایم آلمان
دیزاین و کسب‌و‌کار )نوشت یک(

دانشگاه فورتزهایم آلمان
دانشگاه فورتزهایم که ریشه در مدرسه بزرگ صنایع دستی دوکال دارد 
دانشگاه علمی  فورتزهایم یک  دانشگاه  تاسیس شد.  در سال 1877 
آلمان است و شامل سه دانشکده  واقع در شهر فورتزهایم  کاربردی 

دیزاین، بازرگانی و مهندسی می‌باشد.
امروزه این دانشگاه بیش از 6000 دانشجو و 145 استاد دارد و سومین 
از  یکی  و  بادن-وورتمبرگ  ایالت  در  کاربردی  علوم  بزرگ  دانشگاه 
در  فورتزهایم  دیزاین  دانشکده  است.  آلمان  های  دانشگاه  بزرگترین 
حال حاضر یکی از قدیمی‌ترین، سنتی ترین و یکی از شناخته شده‌ترین 
کالج های طراحی در اروپای آلمانی زبان است. کتابخانه دانشکده حدود 

47000 رسانه در رشته های هنر و دیزاین را در خود جای داده است.

رشته های کارشناسی ارشد دیزاین:
Master of Arts    
MA in Creative Direction  
MA in Transportation Design
MA in Design & Future Making

زبان مورد نیاز:
tofel87+  

 Ielts6.5+
شهریه: 1500 یورو، برای هر نیمسال 

رنکینگ: #2737 جهان   #829 اروپا 
اسکالرشیپ: 

Baden-wurttemberg
stiftung scholarship

+ERASMUS

ــد  ــن اســتودیو تولی ــه در ای ــی ک و دوســتدار محیط‌زیســت اســت. محصولات
می‌شــود، در ابتــدا آســیبی بــه محیط‌زیســت وارد نمی‌کنــد و همچنیــن 
کیفیــت و دوام بالایــی بــرای اســتفاده در فضــا دارد، نــوع نــگاه مــا بــه 
ــی و  ــردی را طراح ــولات منحصربه‌ف ــا محص ــده ت ــث ش ــن باع ــال کارت متری

کنیــم. تولیــد 

۳- ایده این کار از کجا به ذهن شما رسید؟ 
اسـتفاده از متریـال کارتـن در دنیـا رواج چندانـی نـدارد؛ امـا اسـتودیوهای 
مختلفـی سـعی کردنـد تـا بـا ایـن متریـال بـه طور خـاص رفتـار کننـد، من هم 
در زمـان دانشـجویی وقتـی که از کارتن برای سـاخت ماکـت و توپوگرافی‌های 
معمـاری اسـتفاده می‌کـردم، سـعی کردم این اسـتفاده را محـدود به این فضا 
نکنـم و شـروع بـه طراحـی محصولاتـی با متریـال کارتن کردم، چـرا که کارتن، 
اولیـه محصـولات  نمونه‌هـای  امـکان سـاخت  و  بـود  متریالـی در دسـترس 
توسـط آن وجـود داشـت. در آن دوره محصـولات مختلفـی تولیـد شـد که در 
ابتـدا قـرار نبـود متریـال آن‌هـا کارتـن باشـد؛ امـا رفته‌رفتـه تعداد نمونـه اولیه 
محصـولات تولیـد شـده بـا کارتـن زیـاد شـد و متوجـه شـدم کـه خـود کارتـن 
دارای ویژگی‌هایـی اسـت کـه سـایر متریال‌هـا مانند فایبـرگلاس، چوب و فلز 
دارا نیسـت. مهم‌تریـن ایـن ویژگی‌هـا، بافـت متخلخـل و سینوسـی داخلـی 
کارتـن اسـت. به‌مـرور نگاهـم را بـه آن تغییـر دادم و توانسـتم محصولاتـی 
کـه نمونـه خارجـی مشـابهی نداشـتند تولیـد کنـم. بعـد از آن در سـال ۹۷ بـا 
همـکاری دوسـتان توانسـتیم اسـتودیویی را تأسـیس کنیـم که بـه طور خاص 

روی محصـولات کارتنـی کار کنـد.
تولیـد  بـه متـن، سـبب  از حاشـیه  آن  آوردن  و  بـه کارتـن  ویـژه  دیـد  ایـن 
متریـال  بلکـه  نمی‌شـد؛  بسـته‌بندی  بـا کارتـن  صرفـاً  شـد کـه  محصولاتـی 
اصلـی آن‌هـا کارتـن بـود و در عرصـه هنـر و طراحـی صنعتـی درخشـید. طـی 
نمایشـگاهی کـه در سـال ۹۷ برگـزار شـد و بازخوردهایـی کـه از آن گرفتیـم، 
متوجـه شـدیم ایـن نـوع برخـورد بـا کارتـن می‌توانـد آینـده بسـیار روشـنی 

باشـد. داشـته 

۴- در این راه به چه موانعی برخورد کردید؟
مهم‌تریـن مانـع مـا در ابتـدا تأمین متریـال اولیه بود، چرا کـه نمونه باکیفیت 
آن در ایـران وجـود نداشـت و بـا تلاش‌هـا و پیگیری‌هـای زیاد، توانسـتیم این 

روز تا شروع ددلاین
روز تــا پایان ددلاین
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مصاحبه با حسام کلی،
مؤسس استودیو کلی 

گزارشگر: محمدامین اسکندری‌پور 

۱- خودتان را معرفی می‌کنید؟
من حسـام کلی هسـتم فارغ‌التحصیل رشـته معماری و مرمت دانشـگاه هنر 
در مقطـع کارشناسـی ارشـد بـه همـراه خانـم زهـرا طالبـی کـه فارغ‌التحصیـل 
همان رشـته هسـتند، مدیر و مؤسـس اسـتودیو کلی هسـتیم که از سـال ۹۷ 

فعالیـت خـودش را شـروع کرد.

۲- درمورد استودیو کلی و کار آن به ما توضیح بدهید.
اسـتودیو کلـی یـک گـروه و جمع متخصص در حوزه دیزاین و سـاخت اسـت 
کـه محصـولات مختلفـی را طراحـی و تولیـد می‌کنـد. مهم‌تریـن 
محصولاتـی کـه ایـن اسـتودیو بـه نـام آن‌هـا معروف اسـت، 
محصـولات کارتنـی آن اسـت. درواقـع ما بـا فراوری‌کردن 
کارتن‌هـای بازیافتـی مقاومـت و کیفیـت آن را بالا بردیم 
و باتوجه‌بـه ایـن افزایـش کیفیـت محصولاتـی را طراحی 
حـال  در  می‌کنیـم.  تولیـد  و 
حاضـر، اسـتودیو کلی بیش 
طراحـی  محصـول   ۳۰ از 
بـازار  در  دارد کـه  شـده 
ایـران و جهـان در حـال 

عرضـه اسـت. 

ایــن  محصــولات 
در  غالبــاً  اســتودیو 
لایتینــگ،  زمینــه 
اکسســوری و نشــیمن 
مــا  رویکــرد  اســت. 
یــک متریــال  از  اســتفاده 
ــی، زیســت‌تخریب‌پذیر  بازیافت

جشنواره نور تهران زیبا
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متریـال را در کشـور تولیـد کنیـم و نمونه‌سـازی‌ها را توسـط آن‌هـا انجـام دهیـم. مشـکل دوم نـگاه عمـوم مـردم به کارتـن بود. اعتمـاد مصرف‌کننده‌ها به‌سـختی جلب 
می‌شـد و قانع‌کـردن آن‌هـا بـه اینکـه محصـول سـاخته شـده دوام بالایی دارد و سـال‌ها قابل‌اسـتفاده اسـت، سـخت اسـت؛ چرا که همچنـان عموم جامعه بـاور دارند 

کـه کارتـن بـی‌ارزش و ضعیـف اسـت؛ امـا تمـام سـعی ما بر این اسـت که اعتبـار و جایگاهـی خاصی به این متریـال بدهیم.
در حاضـر اسـتودیو کلـی بـه لطـف نیروهـای جوانـی کـه در حوزه‌هـای دیزایـن تحصیـل کرده‌انـد در حـال تولیـد محصـولات جدیـدی اسـت کـه بـه بـازار عرضه می‌شـود. 

همچنیـن ایـن اسـتودیو در ۱۰ شـهر کشـورمان از جملـه تهـران، کـرج و شـیراز نمایندگی فـروش دارد.

Chip Kidd
مترجم: محمدمهدی آقاجانی
ویراستار: فاخته عطارنژادیان 

Inkbot Design :منبع

ملیت: آمریکایی
تاریخ تولد: 1964

دلیل شهرت:
دیزاین جلد کتاب

متولــد  و گرافیســت  ویراســتار  نویســنده،   )Chip Kidd( چیــپ کیــد 
به‌خاطــر فعالیت‌هایــش در حــوزه دیزایــن جلــد  اســت کــه  پنســیلوانیا 
کتــاب شــهرت دارد. پــس از این‌کــه در ســال 1986 از رشــته گرافیــک در 
 Knopf انتشــاراتیِ  در  شــد، کیــد  فارغ‌التحصیــل  پنســیلوانیا  دانشــگاه 
ــه  ــود ک ــی ب ــاق در زمان ــن اتف ــد. ای ــتخدام ش ــازه‌کار اس ــتیار ت ــوان دس به‌عن
جلــد کتاب‌هــا در حــال جایگزین‌شــدن بــا آلبوم‌هــای موســیقی بودنــد و 
به‌عنــوان »یــک چیــز باحــال و شســته‌ورفته« بــرای گرافیســت‌ها بــود تــا 
آن‌هــا را دیزایــن کنند.کیــد در طــول حرفــه کاری خــود یــک گرافیســت، 
دیزاینــر کتــاب، ویراســتار، نویســنده، مــدرس و موســیقیدان بــوده اســت. در 
ــپ  ــت: چی ــده اس ــاب »Graphic Design: American Two« آم کت
کیــد به‌عنــوان کســی کــه »کمــک بــه ایجــاد انقلابــی در هنــر بســته‌بندی 
کتاب‌هــای آمریــکا در ده ســال گذشــته کــرده اســت« شــناخته می‌شــود.
ــد  ــه جل ــت ک ــن اس ــد ای ــی کی ــبک انقلاب ــای س ــن ویژگی‌ه ــی از ثابت‌تری یک
کتاب‌هــای او یــک ظاهــر مشــخص ندارنــد، زیــرا او می‌گویــد: »ظاهــری 
ــاده‌ترین و  ــرا س ــت؛ زی ــده اس ــد، فلج‌کنن ــخص باش ــای کار آن مش ــه امض ک

ــت.« ــبک نیس ــه س ــته ب ــا وابس ــن راه‌حل‌ه مؤثرتری
کیــد بــا دیزاین‌هــای غیرمعمــول جلدهــای کتــاب شــروع بــه توســعه ســبک 
خــود کــرد و به‌عنــوان فــردی تــک‌رو در ایــن صنعــت موردتوجــه قــرار گرفــت.
ــوان‌  ــت. به‌عن ــخص اس ــش مش ــی در طرح‌های ــوخ‌طبعی او به‌خوب ــس ش ح
مثــال در دیزایــن جلــد کتــاب Naked از David Sedaris، یــک جفــت 
لبــاس زیــر مردانــه را روی جلــد کتــاب بــه نمایــش می‌گــذارد کــه در هنــگام 
ــد آشــکار  ــد، طرحــی از اشــعه ایکــس اســتخوان لگــن روی جل ورق‌زدن جل
ــای  ــوان »میمون‌ه ــا عن ــود را ب ــان خ ــن رم می‌شــود. در ســال 2001، او اولی
ــش  ــروش بی ــا ف ــه ب ــرد ک ــری« )The Cheese Monkeys( منتشــر ک پنی
نیویورک‌تایمــز  برجســته ســال مجلــه  به‌عنــوان کتــاب  نســخه   از 50000 
عنــوان  بــا  را  خــود  رمــان  دومیــن  او   ،2008 ســال  در  شــد.  تبدیــل 
»آموزش‌دهنــدگان« )The Learners( منتشــر کــرد کــه موضــوع آن از 

اولــش تمــام شــد. جایــی شــروع می‌شــود کــه رمــان 
ــه  ــروف TED Talk ک ــه مع ــخنرانی در برنام ــرای س ــد ب ــال 2012، کی در س
ــا  ــده دارد، حاضــر شــد و ب ــون بازدیدکنن در حــال حاضــر بیــش از یــک میلی

ــت کــرد.  ــان خــود صحب مخاطب
 AIGA (American Institute of چیــپ کیــد در ســال 2014 مــدال

Graphic Arts( را دریافــت کــرد.

نقل‌قول‌هایی از چیپ کید:
جلــد کتــاب یــک چکیــده اســت. یــک هایکو)شــعر بی‌قافیــه سه‌ســطری 

ــت. ــتان اس ــه‌ای از داس ــان خلاص ــا هم ــی( ی ژاپن
دیزایــن پاســخی بــه یــک مشــکل خــاص اســت. مشــکلی کــه بــه شــما داده 
می‌شــود تــا آن را حــل کنیــد، و بعــد اجــازه می‌دهیــد کــه خــود مشــکل بــه 

شــما بگویــد کــه راه‌حــل چیســت.
ــا  ــی قطع ــرم. ول ــده را نمی‌خ ــم آم ــد آن خوش ــاً از جل ــه صرف ــی ک ــن کتاب م
آن را برمــی‌دارم تــا نگاهــی بــه آن بینــدازم. جلــد کتــاب می‌توانــد مثــل اپــرا 

وینفــری)Oprah Winfrey مجــری تلویزیــون( تمــام توجــه شــما را جلــب 
کنــد. یــک جلــد اساســاً ســعی می‌کنــد ماننــد اپــرا وینفــری کــه به‌تنهایــی در 

باشــد. اســت  برنامه‌هایــش جذب‌کننــده 
شــاید ایــن چیــزی کــه می‌خواهــم بگویــم واقعــاً پیش‌پاافتــاده بــه نظــر برســد، امــا 
ازآنجایی‌کــه بیشــتر پروژه‌هــای مــن دیزایــن جلــد کتــاب هســتند، در بیشــتر مــوارد 
مــن از هــر چیــزی کــه بــه کتــاب مربــوط باشــد الهــام گرفتــه‌ام. درحالی‌کــه قوانیــن 
ــد باشــم،  ــه آن‌هــا پایبن ــدارد کــه مــن ب بســیاری از دیزاین‌هــای گرافیکــی وجــود ن
امــا مطمئنــاً یکــی از آن قوانیــن ایــن اســت کــه جایــی در مشــکل، راه‌حــل نهفتــه 
اســت و مــن واقعــاً بــه ایــن جملــه اعتقــاد دارم. فکــر می‌کنــم الهــام از خــود متــن 

ــد. ــن می‌گیری ــد و شــما به‌نوعــی غیرمســتقیم آن را از مت می‌آی
یــک جلــدِ کتــاب واقعــاً خــوب، بــدون توجــه بــه این‌کــه در مــورد چیســت، بایــد 

در ســطحی غریــزی و حســی کار شــود.

نویسنده: آنیشا لاشند 
مترجم: رها دوامی

ویراستار: لیلا چمی

چـه یـک دونـده مشـتاق باشـید، چـه فـردی کـه اکثـراً بیـرون اسـت و در حال 
پیـاده‌روی، یـا فقـط فـردی باشـید کـه عاشـق قـدم‌زدن بـا یـک کفـش خـوب 
اسـت، قطعـاً یک‌بـار شـانس داشـتن کفـش آدیـداس را داشـته‌اید؛ حتـی اگر 
خودتـان ایـن شـانس را نداشـته‌اید احتمـالاً چنـد نفـر از دوسـتان یـا افـراد 

داشـته‌اند. خانواده‌تـان 
لوگو نمادین آدیداس در تمام فروشـگاه‌ها و برندهای ورزشـی پیدا می‌شـود 

و امروزه برای اکثر افراد در هر شـکلی که باشـند شناخته‌شـده اسـت.
لوگـو آدیـداس تاریخچـه جالـب و غنـی دارد. بیاییـد بـه عقـب برگردیـم بـه 

شـهر کوچکـی در آلمـان و سـیر تکامـل لوگـو 
آدیـداس را ارزیابـی کنیـم

۱۹۲۴-۱۹۴۹: یک نماد خانوادگی:
برنـد )پیشـین( آدیـداس تحـت عنـوان نامـی 
کـرد.  شـروع  را  خـود  کار  متفـاوت  کامالً 
بـرادران  کفـش  کارخانـه  نـام  بـه  زمـان  آن 
 Gebruder Dassler یـا  داسـلر، 
Schuhfabrik، شـناخته می‌شـد. نـام این 
کمپانـی از روی نـام دو بـرادر کفاشـی گذاشـته 

شـد کـه همـه چیز را شـروع کـرده بودنـد. لوگو 
اصلـی کـه بـا نـام خانوادگـی برادران داسـلر شـروع 

به کار کرده بود از آن‌چه امروز می‌بینیم



۱۹۹۱-تا امروز: از هر کوهی بالا روید
بعـد از یـک دوره موفـق در طراحـی و تولیـد کفش‌هـای Air Jordan در شـرکت نایکـی )Nike(، پیتـر مـور به‌عنـوان 
 EQT مدیـر نـوآوری بـه آدیـداس آمـد. مـور معروف‌تریـن نسـخه لوگـو آدیـداس تـا بـه امـروز را طراحـی کـرد. لوگـو
Equipment)( کـه گاهـی بـه آن »لوگـو کـوه شـکل« هـم گفتـه می‌شـود. نشـانه سـه خطـی راه‌راه همیشـگی، در آن زمـان 
بـه حالـت زاویـه‌دار همـراه بـا نشـانه لغـوی آدیـداس ترکیب شـد. این سـه خـط راه‌راه که در طـول زمان ثابت مانده اسـت 
نشـان‌دهنده قـدرت، کارایـی و پشـتکار اسـت. غلبه‌کـردن بـر دشـواری‌ها و دسـت‌یافتن به اهـداف تمام 
آن چیـزی اسـت کـه آدیـداس بر اسـاس آن اسـت. ورزشـکاران در زمین ورزش بایـد دائماً عملکرد 
بهتـری را در رقابتشـان داشـته باشـند، و آدیـداس ایـن اطمینـان را می‌دهـد کـه در این مسـیر 

بـا آن‌هـا هم‌قدم اسـت.
امروزه لوگو سـه خط به‌عنوان نشـانه آدیداس بر روی محصولات چاپ می‌شـود، 
و ایـن لوگـو یکـی از امضاهـای برنـد آدیداس محسـوب می‌شـود. درواقع تعداد 
زیـادی از ورزشـکاران شـلوارها، لباس‌هـا، و کفش‌هایـی کـه لوگـو آدیـداس بـر 

روی آن حـک شـده چـه در زمیـن ورزش و چـه بیرون آن می‌پوشـند.

حقیقـت جالـب: ایـده طراحـی ایـن لوگو از یک مفهوم برعکس و انتزاعی نسـبت به سـه خط راه‌راه نمادین گرفته شـده: 
بـا نگاهـی بـه یـک کفـش آدیداس از داخـل آن و نه از بیرون، خیلی سـاده این مفهوم قابل‌فهم اسـت.

۲۰۰۲-تا امروز: معرفی لوگو کروی و راه‌راه آدیداس
بالاخـره پـس از دوره‌ای طولانـی لوگـو آدیـداس بـه دایـره تغییـر شـکل داد و مثـل همیشـه، 
ایـن لوگـو همـراه بـا سـه خط معـروف بود. این نسـخه از لوگو آدیداس ظاهـر این برند 
را دوبـاره تغییـر داد، ایـن بـار همـراه بـا شـکل و فرم‌هـای طبیعی‌تـر. همان‌طـور کـه 
از یـک خـط تولیـد لباس‌هـای ورزشـی انتظـار مـی‌رود، بـار دیگـر ایـن لوگـو بیانگـر 
حرکـت و سـرعت اسـت. بااین‌حـال تمرکـز بیشـتر روی لباس‌هـای روزمـره اسـت 
تـا این‌کـه بخواهـد صرفـاً بـر لباس‌هـای ورزشـی متمرکـز باشـد و این‌گونـه اسـت 

کـه ایـن لوگـو را منحصـراً روی لباس‌هـای روزمـره آدیـداس می‌بینیـم.
همـراه بـا نشـانه لغـوی در پاییـن دایـره و نشـانه راه‌راه، ماهیـت آدیـداس به‌طـور 
کامـل حفـظ می‌شـود. علی‌رغـم برنامه‌هـای ایـن شـرکت بـرای تولیـد لباس‌هـای 
روزمـره، آدیـداس در اصـل یـک شـرکت لبـاس ورزشـی اسـت و حتـی نـام آن 

باعـث تأکیـد بـر ایـن مسـئله می‌شـود.

۲۰۰۵ - تا امروز: خط‌های واضح و آشکار
نسـخه‌ای از لوگـو آدیـداس کـه کمتـر هـم دیـده شـده، خط‌هـای افقـی و اسـتوار هسـتند. این سـه خـط معروف در شـکلی 

دیگـر دوبـاره طراحـی شـدند، این بـار در نهایت سـادگی.
در مقایسـه بـا نمـاد سـه خطـی قبلـی ایـن نمـاد در بیـن همـه نسـخه‌ها از نظـر ظاهـری سـاده‌تر اسـت. درحالی‌که سـه خط 

راه‌راه باقیمانـده، ایـن لوگـو از لوگـو قبلـی کـوه ماننـد کـه هماهنـگ بـا برند آدیـداس بود تغییریافته اسـت.
برخـی صریحـاً ایـن نشـانه را بیانگـر سـرعت می‌داننـد، یـا به‌طـور ملموس‌تـر، آن را بـه مسـیر مسـابقه دو تشـبیه می‌کننـد. 

مهـم نیسـت کـه چگونـه تفسـیر می‌شـود، ورزشـکاران حقیقـت را آشـکار می‌سـازند.
لوگو نمادین همچنان باقی می‌ماند.

از سـه خـط  زیـادی  نسـخه‌های  در طـول سـال‌ها 
معـروف و جهانـی طراحـی شـد و هـر نمونـه از آن 
در تاریـخ از خـود ردی به‌جـا گذاشـته اسـت. یکـی 
از چنـد ویژگـی لوگـو آدیـداس ایـن اسـت کـه آن‌ها 
فرقـی   - هسـتند  قابل‌اسـتفاده  مقیاسـی  هـر  در 
نمی‌کنـد در چـه سـایزی، جایـی یـا محیطـی، آن‌هـا بلافاصلـه توسـط هرکسـی شـناخته می‌شـوند. ایـن یـک راهـکار اصلـی 
بـرای طراحـی یـک لوگـو بی‌نظیـر اسـت، و در بیـن ایـن دلایـل آدیـداس بـرای بیـش از هفـت دهـه جاودانـه مانـده اسـت.

بـر   ۱۹۷۲ سـال  از  لوگـو  ایـن  شـده‌اید؟(  سـه  عـدد  بـه  متوجـه گرایـش  )آیـا 
لباس‌هـای برنـد آدیـداس ظاهـر شـد و بعـد از مدتی کوتـاه از سـال ۱۹۷۶ بر روی 

کفش‌هـا حـک شـد.
نماد سـه پر نشـانگر خط تولید گسـترده آدیداس اسـت. در طول دهه ۱۹۹۰ این 
لوگـو به‌طـور مـداوم اسـتفاده شـد، و در سـال ۲۰۰۱ مجـدداً طراحـی شـد، و از آن 
زمـان تاکنـون ثابـت مانـده اسـت. به‌راسـتی امـروزه شـما ایـن نمـاد را بـر روی لباس 

بسـیاری از چهره‌هـای مشـهور می‌بینیـد.

)نوارهـا یـا خط‌هـا( بسـیار متفـاوت بـود. برنـد )پیشـین( آدیداس تحت عنـوان نامی کامالً متفاوت کار خود را شـروع کرد. 
آن زمـان بـه نـام کارخانـه کفـش بـرادران داسـلر، یـا Gebruder Dassler Schuhfabrik، شـناخته می‌شـد. نام این 
کمپانـی از روی نـام دو بـرادر کفاشـی گذاشـته شـد کـه همـه چیـز را شـروع کـرده بودنـد. لوگـو اصلـی کـه بـا نـام خانوادگـی 

بـرادران داسـلر شـروع بـه کار کـرده بـود از آن‌چـه امـروز می‌بینیـم )نوارهـا یـا خط‌ها( بسـیار متفـاوت بود.
بـا الهـام از تـاج خانوادگـی داسـلر، اولیـن لوگـو ایـن دو کفـاش پرنـده‌ای در حـال پـرواز با بال‌هـای بزرگ و یـک لنگه‌کفش 
در منقـارش بـود. آدولـف و رودلـف داسـلر )کـه به‌عنـوان آدی و رودی شـناخته می‌شـوند( ایـن نشـانه را انتخـاب کردنـد تا 
مقاومـت و اسـتقامت یـک ورزشـکار را در مواجهـه بـا چالش‌هـا نشـان دهنـد. در آن زمـان دو بـرادر دانـش اندکی داشـتند 

و بـا چالش‌هایـی مواجه شـدند.

۱۹۴۹-۱۹۵۰ رقابت دو برادر:
اگرچـه در ابتـدای امـر ایـن دو بـرادر کار را بـا شـوق و اشـتیاق شـروع کردنـد، امـا                    

مشـکلاتی سـر راهشـان قـرار گرفـت. تنش‌هـا بیـن برادران داسـلر بـالا گرفت، و و 
نـه تنهـا باعـث شـکافی در رابطـه بلکـه باعـث جدایی کامـل آن‌ها شـد فرضیات 
زیـادی بـرای این‌کـه واقعـاً چـه چیـزی باعـث ایـن خصومـت شـد وجـود دارد. 
یکـی از ایـن فرضیـات ایـن اسـت کـه همسـران ایـن دو بـرادر چشـم دیـدن 
یکدیگـر را نداشـتند و ایـن باعـث اختالف در خانـواده شـد. فرضیـه دیگـر 
مدعـی اسـت کـه شـکاف بیـن ایـن دو به‌واسـطه مشـکلات جنگ بیشـتر شـد. 
آدی به‌تنهایـی در سـال ۱۹۵۰ امـورات شـرکت را بـه عهـده گرفـت و نـام آن 
را بـه آدیـداس )ترکیبـی از نـام و نـام خانوادگـی او - آدی و داس( تغییـر داد.

حقیقـت جالـب: قطـع رابطـه رودی و رفتن او از کارخانـه کفش برادران 
داسـلر باعـث تمرکـز او بـر یـک کار جدید و تأسـیس دوباره شـرکت جهانی پوما )Puma( شـد.

از این‌جـا بـه بعـد بـرای آدی واضـح بـود کـه لوگـو شـرکت نیاز به طراحـی دوبـاره دارد. زمان آن رسـیده بود که 
تفاوتـی بیـن برنـد جدیـدش )آدیـداس( و آن‌چـه کـه قباًل بـود )داسـلر( ایجـاد کنـد. در اولیـن لوگـو آدیداس 
کـه عمـر کوتاهـی داشـت، نـام کامـل آدولـف داسـلر در بـالا و نام جدیـد این برنـد )adidas( همـراه با کلمه 

sportschuhe در پاییـن قرار داشـت.

۱۹۵۰-۱۹۷۱: موفقیت مجدد کفش‌های آدیداس
آن هـم  لوگـو  و  نـام شـرکت  به‌انـدازه کافـی گسـترده شـد،  زمانی‌کـه شـرکت 
سـاده‌تر و هـم بزرگ‌تـر شـد، کلمـه adidas بـا حرف‌هـای کوچـک سـفید و 
پررنـگ بـه همـراه یـک مسـتطیل مشـکی دور آن بـود. فونـت آن مشـابه فونـت 
قبلـی بـود، فقـط کمـی ضخیم‌تـر شـد کـه بـر تأثیـر آن تأکیـد می‌کـرد. به‌راسـتی 

اسـت! فراموش‌نشـدنی 
لوگـو آدیـداس در ایـن بـازه زمانـی تقریبـاً مشـابه آن چیزی اسـت که امـروزه می‌بینیـم. همچنین حالت تک‌رنـگ آن بدون 
تغییـر باقی‌مانـده )چـه سـیاه باشـد، چـه سـفید، یـا طیـف آبـی نمادینشـان.( و در کمپین‌هـای آینـده بـرای مـدت کوتاهـی 

همـراه رنگ‌هـای دیگـری هـم ترکیـب می‌شـود، مثـل رنگین‌کمان.
از این‌جـا بـه بعـد، شـرکت بـه فکـر تولیـد محصولاتـی به‌غیـراز کفـش ورزشـی بـود. لبـاس و پوشـاک ورزشـی هـم بـه 
تولیـدات اضافـه شـد، ایـن برنـد در بـازه زمانـی طولانـی نسـخه‌های جدیـد و متعـددی از لوگـو آدیداس سـه خطی داشـت.

۱۹۶۷-تا امروز: ساده و آشکار
در سال ۱۹۶۷، لوگو لغوی دوباره تغییر کرد، اما بسیار ساده و مینیمال: 

شـدند،  برعکـس  رنگ‌هـا 
برداشـته  آن  دور  قـاب 

 ITC Avant Garde شـد، و بـه فونـت سان‌سـریف خاصـی بـه نـام
Gothic تغییـر یافـت. انتهـای حـرف a کـه تیـز بـود نرم‌تـر شـد، دم 
حـرف d کوتـاه شـد، و نقطـه بـالای حـرف i کـه دایـره شـکل بـود 

مربـع شـد.
تأثیرگـذار اسـت و  و  بسـیار سـاده  آدیـداس  لوگـو  ایـن نسـخه 
امـروزه بـر روی تمـام محصـولات ایـن برنـد دیـده می‌شـود.

1971-تا امروز: پرده برداری از لوگو سه‌پر
در آغـاز دهـه ۱۹۷۰، آدیـداس فعالیت خـود را از تولید 
صرفـاً کفـش فراتـر بـرد و به پوشـاک هـم روی آورد. 
همان‌طـور کـه محصولاتـش گسـترده شـد، لوگـو 

آن هـم تغییـر کرد.
ایـن اولین‌بـار از زمـان تأسـیس برنـد بـود کـه 
یـک نمـاد در کنـار نشـانه لغوی نمایان می‌شـد. 
برخالف لوگـو قبلـی کـه به‌صـورت خطـی بـود، 
ایـن نمـاد به‌صـورت دایـره‌ای نمایـش داده 
یـک گیـاه  اسـتوار کـه  پـر  سـه  لوگـو  شـد. 
سـه‌برگی را نشـان می‌دهـد و سـه خـط راه‌راه 

نیمـه پایینـی آن را می‌پوشـاند.

»فرقی نمی‌کند که باعجله برای یک ورزش سخت لباس می‌پوشید 
لباسی  ست  آدیداس(  از  زیرگروهی   Originals( اریجینالز  از  یا 
انتخاب می‌کنید که طرز پوشش شما را بیان کند، با برند سه خطی 

آدیداس می‌توانید احساس غرور کنید« - آدیداس 



جلـد  روی  را  خـود  طـرح 
کنیـد. منتشـر  نشـریه 

ـــار ارســـال  ـــه یکـــی از آث هـــر هفت
شـــده توســـط شـــما در ایـــن 
صفحـــه منتشـــر خواهـــد شـــد.
از  اعـم  آثـار گرافیکـی  تمامـی 
دیجیتـال  و  پوسـتر  رندرشـات، 

مجازنـد.    آرت 
آثـار را بـه آیـدی زیـر در تلگـرام 

ارسـال کنیـد: 

@white_space_admin 

علیرضا اسدزاده
کارشناسی گرافیک تهران مرکزی

در  ما  بازطراحی  یا  طراحی  بیان کنیم که  می‌توانیم  چگونه 
هویت  یا  خدمت  کالا،  شامل  محصول  طراحی  پروژه  یک 

است؟  حاصل کرده  موفقیت  برای کارفرما 

در سلسله نوشته‌های پیش رو، ابتدا مؤلفه‌های سه‌گانه 
بیان  دیزاین  پروژه  یک  در  موفقیت  ایجاد  در  را  مؤثر 
کرده و سپس چالش‌ها و فرصت‌های موجود را با افق 

رسیدن به موفقیت، اعلام می‌کنیم.
دیزاین،  با محوریت  یک کسب‌وکار  موفقیت   سه‌گانه 
است.  فناوری  و  دیزاین، کسب‌وکار  زمینه‌های  شامل 
ارزش  از  استفاده  با  را  کسب‌وکار  یک  بخواهیم  اگر 
هر  بایستی  دهیم،  توسعه  دیزاین  مبتنی‌بر  پیشنهادی 

سه زمینه دخیل در موفقیت را فعال سازیم.

می‌تواند  ابزار،  یک  به‌عنوان  دیزاین  نوآورانه:  دیزاین   
راهکارهای مخاطب‌محور و دارای قابلیت تبدیل شرایط 
مورد  و  ابراز  شناسایی،  را  مطلوب  شرایط  به  موجود 
شاخص‌های  طبق  نوآورانه  دیزاین  دهد.  قرار  سنجش 
تعیین شده در سه‌گانه موفقیت، راهکارهای جدید یا 
سودآوری  یا  ارزش‌آفرین  همچنین  و  خلاقانه  همان 
خلق یا کشف می‌کند. تکنیک‌های خلاقیت برای رسیدن 
از  استفاده  با  و  ایده‌پردازی  جلسات  در  هدف  این  به 
استفاده  مورد  طراحی  تفکر  مانند  روش‌های گوناگون 

قرار می‌گیرد.
 

در کسب‌وکار: کسب‌وکاری که  موفقیت  شاخص‌های   
ارزش آن برمبنای دیزاین یک محصول تعریف می‌شود، 
بازار،  مطالعه  عینی  و  ذهنی  روش‌های  از  بهره‌گیری  با 
شرایط موجود خود را می‌یابد و خود را موقعیت‌یابی 
می‌کند. کسب‌وکار مذکور، نقاط قوت و ضعف خود را در 
زیست‌بوم کسب‌وکارهای مشابه و همچنین فرصت‌ها و 

تهدیدهای )چالش‌های( موجود را شناسایی می‌کند.
 

 فناوری )تکنولوژی(: طراحی، آزمایش و اجرای عملکرد 
است  قرار  محصول که  یک  نرم‌افزاری  یا  سخت‌افزاری 
به  نگاه  با  بهینه درمیان رقبا و  به جایگاه  را  کسب‌وکار 
مورد  سوم  زمینه  برساند،  دور  و  نزدیک  بنچمارک‌های 

توجه در ایجاد موفقیت کسب‌وکار دیزاین‌محور است.

نوشت یک
نویسنده: محمدرضا منصوری

فناوریدیزاین

کسب‌وکار
موفقیت‌: ارائه‌ 
راهکار نوآورانه‌ 

دیزاین‌محور در 
کسب‌وکار


